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RESUMO

A necessidade de concentrar, na internet, grupos com diferentes objetivos, de forma interativa
justificam a criacdo de redes sociais virtuais especificas. Utilizando o framework de
desenvolvimento .NET e o banco de dados MySQL, foi desenvolvida uma ferramenta que
possibilita a divulgagéo e pesquisa de informagfes de um destes grupos, os motociclistas que
viajam de moto. Essas informacdes facilitam a tarefa de criar um roteiro de viagem por
organizar as informac6es de forma estruturada e permitir a pesquisa por todo o seu contetdo.

Palavras-chave: Rede social. Viagem. Motocicleta.



ABSTRACT

A necessity to concentrate, in the internet, groups with different goals, in an interactive way
justifies the creation of specific social networks. Using development framework .NET and
MySQL database, was developed a tool that possibilities the divulgation and search of
information in one of this groups, the motorcycle travelers. This information facilitates the

task of creating a travel itinerary for organizing the information in a structured way and allow
the search for all content.

Key-words: Social Network. Travel. Motorcycle.
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1 INTRODUCAO

Desde seu inicio, a internet tem sido palco de uma série de novas aplicacdes, incluindo
e-mail, aplicacGes par-a-par, aplicacdes de comércio eletrénico assim como VAarios servicos
World Wide Web (WEB). Atualmente, a web vem experimentando uma nova onda de
aplicacdes associada a proliferagdo das redes sociais digitais e ao crescimento da popularidade
da midia digital. VVarias redes sociais digitais surgiram, incluindo redes de profissionais (ex.,
LinkedIn), redes de amigos (ex., MySpace, Facebook, Orkut), e redes para o
compartilhamento de contetidos especificos tais como mensagens curtas (ex., Twitter), diarios
e blogs (ex., LiveJournal), fotos (ex., Flickr), e videos (ex., YouTube) (BENEVENUTO;
ALMEIDA; SILVA, 2011, p. 64).

A web 2.0 e tecnologias envolvidas tais como Extensible Markup Language (XML),
Asynchronous Javascript and XML (AJAX), Javascript e Document Object Model (DOM)
trouxeram ao usuario uma navegagdo muito mais rica e dindmica (DALLACORTE, 2010, p.
26). Tais tecnologias tiveram grande importancia para a criacdo de novos modelos de sistemas
web, dentro deles as redes sociais digitais. Telefonemas, cartas e telegramas foram
substituidos por tweets, posts e likes.

Os motociclistas acompanharam esta evolucdo utilizando as redes sociais virtuais
voltadas a amizade, como Facebook e Orkut, para disponibilizar fotos e textos obtidos durante
as suas viagens. Todavia, as redes sociais existentes também tém suas limitacdes. As
informacBes de viagens de moto compartilhadas em redes sociais como o Facebook ficam
dispersas e restritas. Tais publica¢cbes normalmente sdo visualizadas apenas por participantes
do mesmo grupo de motociclistas que possuam algum lago social com o individuo. Outro
ponto negativo € o fato de que a publicacéo fica visivel para muitas pessoas que apesar de
pertencerem ao circulo social do individuo ndo tem interesse no assunto.

Os sites especializados em viagens de moto possuem informacOes Uteis para 0
planejamento de uma viagem. Estradas, hoteis, postos de gasolina e dicas séo relatadas pelos
viajantes a fim de facilitar a viagem do leitor. Porém, apenas os administradores podem
publicar as viagens, restringindo o usuario do site de publicar a sua propria viagem.

Devido a dificuldade de centralizar e divulgar as informacgdes de viagens de moto nas
redes sociais existentes e sites especializados em viagens de moto, os motociclistas Claus Karl
Krischnegg e Hélcio Lenz que trabalham com Tecnologia da Informag&o (T1) hd mais de dez

anos propuseram a criacdo de um sistema em que o0s prdprios motociclistas pudessem
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compartilhar suas experiéncias de viagem, com o objetivo de facilitar a pesquisa de tais
informagdes.

Além da necessidade dos motociclistas em obter informac6es precisas sobre viagens de
moto, o estudo e aplicacdo de conceitos relativamente novos como redes sociais, sistemas web

e web 2.0 visam melhorar o conhecimento dessas tecnologias na academia.

1.1 OBJETIVOS DO TRABALHO

O objetivo geral do trabalho é o desenvolvimento de uma aplica¢do no formato de uma
rede digital para o compartilhamento de informagdes sobre viagens de moto.
Os objetivos especificos do trabalho sdo:
a) permitir que motociclistas cadastrem informacdes sobre suas viagens,
possibilitando inclusdo de imagens e textos;
b) permitir a pesquisa das informacGes cadastradas através de filtros;
c) permitir a integracdo das informacdes estruturadas no sistema com ferramentas de

compartilhamento em redes sociais digitais (ja existentes na web).

1.2 ESTRUTURA DO TRABALHO

No primeiro capitulo tem-se a introducdo ao tema principal deste trabalho com a
apresentacdo da justificativa e dos objetivos.

No segundo capitulo apresenta-se a fundamentacdo teorica pesquisada sobre sistemas
de informacdo web, web 2.0, redes sociais digitais e moto viagem, assim como trabalhos
correlatos.

O terceiro capitulo apresenta o desenvolvimento da aplicagcdo iniciando-se com o
levantamento de informacgdes, tendo na sequéncia a especificagdo que se subdivide em
requisitos funcionais e ndo funcionais, casos de uso e modelo de entidade relacionamento. O
capitulo encerra-se com a implementacdo, onde sdo abordadas as técnicas e ferramentas
utilizadas, operacionalidade da implementacéo e os resultados alcancados.

No quarto capitulo tem-se as conclusdes deste trabalho bem como apresentam-se



sugestdes para trabalhos futuros.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Esse capitulo aborda assuntos a serem apresentados nas se¢des a seguir, tais como
sistemas de informacdo web, web 2.0, redes sociais digitais, moto viagem e os trabalhos

correlatos.

2.1  SISTEMAS DE INFORMACAO WEB

Segundo Conte, Mendes e Travassos (2005), “define-se uma aplicagdo web como uma
aplicacdo de software que depende da web ou do uso da infraestrutura web para sua
execucdo”. A dependéncia pode ser total ou parcial; ou seja, também se considera como
aplicacdo web aplicacdes onde apenas alguns médulos dependem ou utilizam a infraestrutura
web na sua execucdo (CONTE; MENDES; TRAVASSOS, 2005).

Segundo pesquisa divulgada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), em comparagédo aos anos de 2005 e 2008, o percentual de brasileiros de dez anos ou
mais de idade que acessaram ao menos uma vez a internet pelo computador aumentou 75,3%,
passando de 20,9% para 34,8% das pessoas nessa faixa etaria, ou 56 milhGes de usuarios
(INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA, 2009).

Com a expansdo e popularizacdo da internet, os navegadores web se tornaram
indispensaveis em todos os sistemas conectados a rede. O’Brien(2004, p.107) afirma que “o
mais importante componente de software para muitos usuarios de hoje é o navegador de rede
(browser)”.

Dos navegadores simples aos mais avancados, todos sdo capazes de interpretar
HyperText Markup Language (HTML), Cascading Style Sheets (CSS), e a grande maioria,
Javascript. Com as novas técnicas de desenvolvimento, como o AJAX, e a aplicacdo das
tecnologias conhecidas para persisténcia de dados, uma interface web tem a disposi¢édo
recursos que permitem associar interatividade e complexidade a acessibilidade
(CARVALHO, 2008, p. 18).
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22 WEB20

Para Anderson (2007), ha duas respostas para as perguntas que rodeiam o termo web
2.0. A resposta mais curta, para muitas pessoas, € uma referéncia a um grupo de tecnologias
que estdo profundamente associadas aos termos: blogs, wikis e podcasts, que tornam a web
socialmente conectada onde qualquer pessoa pode adicionar ou editar conteddo. A outra
resposta é longa e um pouco mais complicada. Envolve economia, tecnologia e novas ideias
sobre a sociedade conectada. Para alguns, no entanto, € simplesmente a hora para investir em
tecnologia novamente, um momento de exuberancia renovada apds o estouro da bolha ponto-
com.

A web 2.0 teve grande importancia para a criacao de sites interativos e redes sociais.

Web 2.0 é a mudanca para uma internet como plataforma, e um entendimento das
regras para obter sucesso nesta nova plataforma. Entre outras, a regra mais
importante é desenvolver aplicativos que aproveitem os efeitos de rede para se
tornarem melhores quanto mais sdo usados pelas pessoas, aproveitando a
inteligéncia coletiva. (O'REILLY, 2007, p. 1).

O fato é que com a web 2.0 os sites ficaram mais interativos. O usuario deixou de ser
apenas leitor de um conteldo estatico, participando ativamente na criacdo, selecdo e troca de
contetdo postado em determinado site (SILVA; BLATTMANN, 2007, apud RUFINO, 2010,
p.6).

Para prover tal interatividade, foi necessaria a utilizacdo de algumas tecnologias em
conjunto. Podem-se destacar as principais tecnologias delas como sendo: AJAX, web
standards, CSS, DOM, XML, e javascript (DALLACORTE, 2010, p. 26).

Conforme afirma Limeira (2006), “0 AJAX surgiu para resolver um problema que
ocorre desde o surgimento da internet, que € o de que a interacdo é feita de forma sincrona, ou
seja, exige-se que, para cada solicitacdo em uma pagina web, atualize-se a pagina inteira no
navegador.”.

A Figura 1 exibe um diagrama com a estrutura de uma aplicagdo web tradicional.
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Fonte: Sousa (2006).
Figura 1 — Estrutura de uma aplicagdo web tradicional

Com o AJAX trafegam-se apenas os dados que realmente foram atualizados em uma
pagina web. O AJAX traz desempenho e interatividade ao usuario. A recomendacao para o
seu uso € principalmente para paginas que utilizem validacbes e preenchimento de
formulérios (LIMEIRA, 2006). A Figura 2 exibe o diagrama com a estrutura de uma

aplicacdo web utilizando AJAX.

Fonte: Sousa (2006).
Figura 2 — Estrutura de uma aplicacdo web utilizando AJAX

Em relacdo ao tamanho das redes, hoje uma pequena fracdo de blogs possui elevado
numero de conexdes. Na sua grande maioria, 0s blogs possuem poucas conexfes. Os
pequenos grupos com interesses segmentados ganham peso na rede a partir de sua conexao
com os outros grupos. Pode-se dizer que a web 2.0, diferentemente da web 1.0 ndo foca no
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centro, mas nas bordas da rede (ROSENZWEIG; BRANCO, 2010).

2.3 REDES SOCIAIS DIGITAIS

Redes sociais sdo, antes de tudo, relacdes entre pessoas, estejam elas interagindo em
causa propria, em defesa de outrem ou em nome de uma organizacdo, mediadas ou ndo por
sistemas informatizados. S8 métodos de interacdo que sempre visam algum tipo de mudanca
concreta na vida das pessoas, no coletivo e/ou nas organizacdes participantes (AGUIAR,
2007, p. 2).

O termo rede social virtual é geralmente utilizado para descrever um grupo de pessoas
que interagem primariamente atraves de qualquer midia de comunicagdo. Consequentemente,
baseado nessa definicdo, redes sociais virtuais existem desde a criacdo da internet
(BENEVENUTO; ALMEIDA,; SILVA, 2011, p. 66).

Com a proliferacdo da internet surgiram as comunidades virtuais. As comunidades
virtuais sdo agregados sociais que surgem na internet, quando uma quantidade suficiente de
pessoas leva adiante essas discussdes publicas durante um tempo suficiente, com suficientes
sentimentos humanos como para formar redes de relacBes pessoais no espaco cibernético
(MACHADO; THIIBQY, 2005, p. 3).

Em 2008 ocorreram dois fendmenos de grande amplitude no mundo da internet. O
primeiro ocorreu com Barack Obama e John McCain, que através de videos, blogs e redes
sociais divulgaram suas campanhas presidenciais nos Estudos Unidos (RECUERO, 2009,

p.17). A Figura 3 exibe o perfil de Barack Obana no Twitter.
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Tweets

Seguindo

Seguidores

Favoritos - Barack:Obama ©
Listas @BarackObama
ThiSaccount is run by #0Bama2012 camipaign staff. Tweets from the
President are signed -bo.
Washington, DG - http:/www.barackobama.com

Siga Barack Obama

671.343 21.287.502 W Seguir

Inscreva-se Tweets Todos / Sem respostas

Barack Obama & a

. Photo of the day: pic. twitter. com/TwiO70Zw
&P & Verfoto

Barack Obama @ BarackOba t
A “I'm gonna need you fired up. I'm gonna need you ready to go.” The
&5 President, First Lady & VP on the road to Nov. 6th: OFA BO/yNJE3r

O Ver contetido multimidia

Joe Biden 2 JoeBide
RT if you're on #TeamObamaBiden: pic. twitter. com/6vZjAHHNh

Ver foto

Fonte: Twitter (2012).
Figura 3 — Twitter de Barack Obama

O segundo, no Brasil, em novembro do mesmo ano. Desastres naturais afetaram
cidades de Santa Catarina causando enchentes e deslizamentos. As noticias puderam ser
acompanhadas através das redes sociais digitais por todo o Brasil (RECUERO, 2009, p.17). A

Figura 4 exibe uma noticia referente a enchente ocorrida neste periodo.

4h36 Atualizada em 24/11/2008 | 13h13

Blumenau, em SC, registra enchente

Rio Itajai-Acu esta 10,74 metros acima do nivel normal
= of Tweet Ei Recomendar < 0 [F +1 < 0 Bl g B

Em Blumenau, no Vale do Itajai, em Santa Catarina, a chuva forte dos tltimos dias
elevou o nivel do rio Itajai- Acu. Por volta das 18h deste domingo, o rio estava 10,74
metros acima do nivel normal. As 8h, a marca era 9,60 metros. Considera-se enchente
na cidade quando o rio sobe oito metros acima do seu nivel normal.

De acordo com a Defesa Civil, todos os bairros do municipio foram afetados e 14 ruas
estdo totalmente submersas. A prefeitura disponibilizou abrigos para receber quem

perdeu a casa.

A populacdo vive um momento de tensdo porque todas as radios, exceto a Atlantidae a
Furb FM, sairam do ar. Varias regides da cidade estdo sem luz.

Durante a tarde de sabado e inicio da noite, houve deslizamentos, interdi¢do de ruas por

causa da agua e quedas de arvores em varias cidades da regido.

Fonte: Zero Hora (2008).
Figura 4 — Noticia sobre forte chuva em Blumenau

Recuero (2009) afirma que esses fendmenos representam aquilo que esta mudando
profundamente as formas de organizacdo, identidade, conversacdo e mobilizacdo social: o
advento da comunicacdo mediada pelo computador. Nota-se a criagéo de redes sociais para 0s

mais diversos fins. O Quadro 1 exibe uma pequena lista com as principais redes sociais e seus
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propositos.
Rede Social Proposito URL
Orkut Amizades http://www.orkut.com
Facebook Amizades http://www.facebook.com
MySpace Amizades http://www.myspace.com
Hi5 Amizades http://www.hi5.com
LinkedIn Professionais http://www.linkedin.com
YouTube Compartilhamento de videos http://www.youtube.com
Flickr Compartilhamento de fotos http://www.flickr.com
LiveJournal Blogs e diarios http://www.livejournal.com
Digg Compartilhamento de (bookmarks) http://digg.com
Twitter Troca de mensagens curtas http://twitter.com
LastFM Compartilhamento de radio/musicas http://www.last.fm

Fonte: Benevenuto, Almeida e Silva (2011, p. 67).
Quadro 1 — Lista de redes sociais digitais

Um dos elementos comuns nas redes sociais digitais denominam-se atores. Os atores
sdo as pessoas envolvidas na rede social, representadas por nés ou nodos. Os atores moldam
as redes sociais através da constituicdo de lacos sociais. Os atores ndo sdo imediatamente
discerniveis nas redes sociais. Devido ao distanciamento entre os envolvidos, trabalha-se com
representacdes sociais ou construcdes identidarias. Os atores podem ser um perfil do Orkut,
um Fotolog ou um Twitter. Ainda assim as redes sociais podem se apresentar em um nico n6
(como um Weblog, por exemplo), que é mantido por varios atores (RECUERO, 2009, p. 25).

A tecnologia tem substituido, gradualmente, a forma em que a comunicacdo é
produzida. Sabe-se que isso acontece e continuard acontecendo. N&o se pode impedir esse
processo, cabe, apenas, adaptar-se a ele (SILVA; GOULART, 2010).

2.4 MOTO VIAGEM

O mototurismo nasceu entre a década de 60 e 70, alavancado pela industria

motociclistica que comeca a oferecer motos mais potentes.

O fendmeno sdcio-econdmico-cultural do mototurismo ocorre a partir do final da
década de 60 e inicio dos anos 70 do século XX. Na segunda metade da década de
60, a indistria motociclistica inicia o lancamento de modelos que
aliavam motores mais potentes com design levando os consumidores usuarios a
participar de um novo conceito no universo motociclistico. A moto deixava de ser
uma modalidade esportiva ou apenas um utilitrio. Comeca aqui uma nova cultura:
motociclistas caem na estrada para rodar o mundo ao redor. Eis 0 surgimento de
expressdes ligadas ao motociclismo: Aventura, Liberdade, Prazer, Gang
(etimologicamente, Turma). E 0 momento em que 0 mototurismo ganha seu espago
entre 0s homens do século XX. (SANTOS, 2011).

Para realizar uma viagem de moto faz-se necessario criar um planejamento a fim de


http://www.orkut.com/
http://www.facebook.com/
http://www.myspace.com/
http://www.hi5.com/
http://www.linkedin.com/
http://www.youtube.com/
http://www.flickr.com/
http://www.livejournal.com/
http://digg.com/
http://twitter.com/
http://www.last.fm/
http://www.proparnaiba.com/redacao/2011/02/23/seu-artigo-mototurismo-e-viagens-por-bergson-pessoa.html
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evitar surpresas desagraddveis durante o trajeto e chegar ao destino programado com

seguranca. O planejamento de viagens de moto passa por varias etapas:

d)

f)

9)

definicdo da viagem: O tempo disponivel tem influéncia na escolha da viagem.
Sabendo-se quantos km serdo percorridos por dia é possivel determinar qual a
distancia méxima da viagem. Nesta etapa também sdo levantados os custos
aproximados, o grupo e o roteiro da viagem (MAGNANI, 2009).

infraestrutura: Estudos sobre o caminho a ser percorrido, a escolha da moto de
acordo com a distancia (detalhado no item 2.4.1), terreno e capacidade de carga sao
detalhados nesta fase. Deve-se verificar a documentacdo necessaria nos locais
pertencentes ao roteiro da viagem. (MAGNANI, 2009). Para viajar pela América
Latina sdo necessarios alguns documentos como: Documento de identidade,
Carteira Nacional de Habilitacdo (CNH), Permissdo Internacional para Dirigir
(PID), Certificado de Registro e Licenciamento de Veiculo (CRLV) (PROVETTI,
2011). Para o Peru e Bolivia, é necessario comprovante de vacina¢do internacional
contra febre-amarela (RAUEN, 2011?).

pode-se efetuar reservas em hotéis, mas deve-se tomar cuidado para ndo engessar a
viagem a viagem (MAGNANI, 2009).

ltimas semanas: Realizar a revisdo final na moto, pagar contas com vencimento
no periodo da viagem e verificar acessorios eletrénicos sdo o0s Ultimos

procedimentos antes de iniciar a viagem (MAGNANI, 2009).

Deve-se evitar a viagem solo, ou seja, uma s6 moto. O minimo recomendado sdo dois

motociclistas. No caso de uma pane, existe alguém para buscar socorro enquanto a moto ndo

fica sozinha. Dalfovo (2012b) considera que “o0 mais importante, mais interessante, e 0 mais

seguro é que os motociclistas devem andar em grupos”.

2.4.1 Tipos de motocicleta

O planejamento da viagem também deve levar em consideracéo o tipo da motocicleta a

ser utilizada.

A escolha da motocicleta destinada a viajar milhares de quildmetros, atravessando
estados e cortando paises, deve ser feita com muito cuidado e levando em
consideracOes diversos fatores. A moto ideal € aquela em que vocé terd seguranca e
conforto durante todo o percurso. (COUTELLE, 2012).

Para Ribeiro (2007), as motos custom sdo as preferidas dos viajantes por serem
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confortveis e robustas. Para velocidades de até 140 km/h se comportam muito bem.
Apresentam consumo de gasolina médio. Dependendo da cilindrada, chegam a fazer 20 km/I.
Este tipo de moto é indicado para o asfalto. Dalfovo (2012b) discorda em relacéo a velocidade
maxima, e alerta sobre como conduzir a moto, dizendo que “0 normal de uma moto custom é
pilotar com as duas maos no guidéo, ou seja, se andar a uma velocidade superior a 40km/h
com uma mé&o no guidao e a outra livre, a moto comeca a tremer, podendo levar o pilo ao
chdo. Da mesma forma, acima de 120km/h as motos custom costumam também tremer o
guiddo fazendo com que a moto fique com baixa estabilidade.” Policarpo Jr (2011) ainda
complementa: “A limitacdo da custom é ndo ser apropriada para rodar em terrenos que néo
sejam asfaltados, ter o tanque para 16 litros e ndo ser confortavel para a garupa”. A Figura 5

exibe uma motocicleta custom.

Fonte: Dalfovo (2012a).
Figura 5 - Dalfovo com sua Suzuki Boulevard 1500

Motos street podem ser utilizadas para cidade e estradas de terra. A faixa de cilindrada
delas é muito grande, vao de 100cc a 1300cc. Para viagens acima de 100km, as motos de
250cc ou menos sdo cansativas, recomenda-se uma moto com maior cilindrada para esse tipo
de viagem. A posicédo de pilotagem cansa um pouco depois de certo tempo viajando, mas nada
que comprometa a pilotagem. O consumo depende da cilindrada, as 500cc chegam a médias
de 20 km/I. O asfalto ¢é o piso indicado.

As motos esportivas sdo aquelas com carenagem acima de 500cc. A posi¢do de
pilotagem ndo € muito confortavel, mas possuem grande desempenho. Sdo motos que atingem
mais de 200 km/h com facilidade. A autonomia ndo é grande, mas normalmente o piloto ndo

se importa com isso, afinal ele viaja justamente por causa da velocidade. As motos esportivas
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sdo indicadas para andarem apenas em asfalto.

Big trails sio motos trail, porém bem maiores. E o tipo de moto indicada para longas
distancias. Tem grandes motores com bom torque e sdo muito confortaveis. A principal
vantagem € que elas ttm a alma off-road, entdo permitem andar muito bem por estradas
eshburacadas, e até pisos de cascalho e terra batida. E o tipo de moto ideal para explorar
qualquer estrada do Brasil. A autonomia depende da cilindrada, mas normalmente s&o
econbmicas, fazem cerca de 20 km/l. Para Policarpo Junior (2011), “A big trail permite rodar
mais (tanque com 22 litros), € mais confortdvel em terrenos de terra e pedras (podendo-se
inclusive rodar em pé, mantendo o centro de gravidade mais baixo) e ao fazer curvas é mais
agil”. Conforme Jordao (2012), “praticamente todas as marcas Premium — com exce¢do da
Harley-Davidson — tém uma representante neste segmento [...]”. A Figura 6 exibe a nova
BMW R 1200 GS 2013.

Fonte: Zampieri (202).

Figura 6 - Nova BMW R 1200 GS 2013

As trail sdo motos off-road pequenas. Sdo utilizadas principalmente para viagens
curtas em area rural. Alguns modelos on-off road (mistas) servem para viajar também, no
asfalto, mas o conforto é prejudicado.

As motos chopper sdo parecidas com as customs, mas sao totalmente personalizadas.
Uma caracteristica basica € que elas ndo tém banco para o carona. A maioria ndo tem
amortecedor traseiro, entdo os impactos do solo serdo sentidos com muito mais intensidade.
Normalmente estas motos tém o motor Harley Davidson 1200cc. O motor tem boa média de
consumo e é muito confidvel.

Sport touring sdo motos esportivas carenadas, mas maiores, mais largas e mais
potentes. Elas sdo confortaveis para viajar e tem o desempenho bom, mas o consumo é alto,
sd0 tdo pesadas como as custom. E indicada para motociclistas quem gostam do estilo
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esportivo, mas ndo abrem mao do conforto.

2.5 TRABALHOS CORRELATOS

Pode-se citar como trabalhos correlatos a monografia realizada por André Luiz
Dallacorte para a conclusdéo do curso de Sistemas de Informagdo da Universidade
Comunitéria da Regido de Chapeco, e o site Viagem de Moto, desenvolvido pela AcessoWeb
Design Ltda.

2.5.1 Protd6tipo de rede social voltada para a conscientizacdo ambiental baseada nos principios
da web 2.0

O trabalho de Dallacorte (2010) foi o desenvolvimento de um prot6tipo de rede social
voltada para a conscientizacdo ambiental com base nos principios da web 2.0. Dentro de web
2.0 foram abordados conceitos e tecnologias utilizadas, como 0 AJAX, Web Standards e CSS,
entre outros.

Houve um estudo detalhado sobre as redes sociais digitais existentes: Orkut, Facebook,
Twitter, Youtube e Ning, apresentando o objetivo de cada rede, data de criacdo e
popularizacdo, dados sobre quantidade de acessos, entre outras informacdes.

O protoétipo foi desenvolvido para ambiente web e permite a criacdo de perfis e sua
personalizagdo aos usuarios, insercao topicos e imagens, além de buscas em seu conteudo, da

mesma maneira que o atual trabalho. A Figura 7 exibe a pagina inicial do protétipo.
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Usuario:

B N \ |
b | 9 \ & Senha:
CIC [N | |
Ainda ndo possui um Ecossistema?
A Primeira Rede Social Verde! s
Cadastre-se, é Gratis!

Com o objetivo de ajudar na Preservagao Ambiental, o Cigno oferece a seus USUAIoS UM espago p— I
onde possam C ir, C e Aprender sobre as mais diversas fomas de Pl¥teger  gopono 1
0 nosso Planeta. Usudrio: I:l

Atualmente, o Cigno conta com 61 pessoas e 10 empresas cadastradas, ja foram 36 acdes SElEIEl :|
) Nova Senha: L 1
realizadas em favor do meio ambiente, 22 fotos e 8 videos enviados, e 2685 votos positivos
Repetrsenna: [ ]
v

entre os usudrios da rede. Eu sou: Selecione seu Sexo
Concordo com os Termos de Uso do Site
Criar minha conta!

©2010 Cigno - Todos os Direitos Reservados - Termos de Uso - Politica de Privacidade

Fonte: Dallacorte (2010).
Figura 7 - Tela da pagina inicial do prot6tipo

O trabalho de Dallacorte (2010) possui a mesma linha de pesquisa utilizada neste
trabalho, em se tratando de estudo das redes sociais digitais existentes, a criacdo do protétipo,

que neste trabalho é denominada aplicacéo e a utilizagdo dos principios da web 2.0.

2.5.3 — Site Viagem de moto

O site Viagemdemoto.com (2012), possue informacdes de viagens de motos para
varios destinos. Além dessas informac6es, ha colunistas que publicam artigos e noticias.
Servigos como mapas, estradas e previsdo do tempo também séo disponibilizados pelo site.

H& noticias dos principais fabricantes de motos, Harley-Davidson, BMW, Honda,
Kawasaki, Suzuki e Yamaha. As noticias abordam desde lancamentos até recalls dos
fabricantes.

As discucbes sdo mantidas no forum do site. Através dele, motociclistas combinam
viagens e tiram duvidas, trocando lagos sociais. O forum é moderado pelos administradores
do site.

O site viagemdemoto.com, assim como a aplicacdo desenvolvida neste trabalho,
disponibiliza informacdes sobre viagens de moto, permitindo aos motociclistas se prepararem

adequadamente tracando um roteiro prévio.
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3 DESENVOLVIMENTO DA APLICACAO

Neste capitulo serdo abordados os tdpicos sobre o levantamento das informacGes,
requisitos funcionais, requisitos ndo funcionais, casos de uso, modelo de entidade
relacionamento, técnicas e ferramentas utilizadas, operacionalidade da aplicacdo além dos
resultados e discusséo.

3.1 LEVANTAMENTO DAS INFORMACOES

Em reunido realizada com os motociclistas Claus Karl Krischnegg e Hélcio Lenz, foi
constatada dificuldade para se obter e publicar informacgdes sobre viagens de moto. Tais
informacBes como: hotéis, postos, estradas, entre outros, encontram-se espalhadas pela web
tornando o processo de busca lento. Com a criacdo de uma aplica¢do no formato de uma rede
social digital especifica para esse grupo de individuos, as informagdes podem ser
compartilhadas e consultadas facilmente.

Prop6e-se nesse projeto o desenvolvimento de uma aplicacdo para o compartilhamento
de informac6es de viagens de moto, garantindo a integridade das informacdes assim como sua
organizacdo de forma estruturada.

Primeiramente, o administrador devera cadastrar os paises, regiées (no caso do Brasil
entende-se regido como estado) e cidades. Estas informacBes servirdo como base para o
cadastro da viagem. Além disso, o administrador definird os tipos de eventos a serem
utilizados na criagdo de uma viagem, como: hoteis, postos de gasolina, restaurantes, entre
outros.

As viagens cadastradas no sistema séo dividas por dias da viagem, onde 0s usuarios
tém acesso a uma foto e um texto explicativo. Dentro dos dias da viagem serdo cadastrados 0s
eventos, onde 0s usuarios relatam a cidade em que estdo, além do tipo de referéncia e sua
descrigéo.

A pesquisa possibilita ao usuario ndo s a consulta de viagens através da cidade de
origem e destino, como também a consulta por qualquer palavra cadastrada na viagem. Desta
forma, qualquer informagdo, incluindo estabelecimentos pertencentes ao percurso de

determinada viagem, podem ser consultados. Como resultado, é exibida uma lista de viagens
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ao usuario que possuam a palavra pesquisada.
Também ha integragdo com outros sistemas relacionados as redes sociais virtuais. O
login pode ser efetuado através de uma conta criada na propria aplicacéo, ou atraves de contas

do Facebook e Twitter.

3.2 ESPECIFICACAO

Nesta secdo serdo apresentados os principais requisitos funcionais (RF), requisitos ndo
funcionais (RNF), assim como os casos de uso e 0 modelo entidade relacionamento (MER) do

aplicativo. A descricdo dos casos de uso pode ser visualizada no Apéndice A.

3.2.1 Requisitos funcionais

O Quadro 2 apresenta os requisitos funcionais previstos para 0 sistema e sua

rastreabilidade, ou seja, vinculagdo com o(s) caso(s) de uso associado(s).



Requisitos Funcionais Caso de Uso
RFO1: O sistema devera permitir o usuario efetuar login com usuério ucCo1
cadastrado na aplicacdo ou atraves de contas do Facebook ou Twitter
RF02: O sistema deverd permitir o usuario manter perfil UCO02
RFO03: O sistema devera permitir o usuario manter motos. uCo03
RF04: O sistema devera permitir 0 usuario manter viagens. uCo04
RFO5: O sistema devera permitir o usuario manter participantes da UCO05
viagem
RFO06: O sistema devera permitir o usuario manter dias da viagem. UC06
RFQ7: O sistema devera permitir 0 usuario manter eventos. uco7
RF08: O sistema deverd permitir o visitante manter comentarios dos uco8
dias da viagem.
RF09: O sistema devera permitir o administrador manter Paises. ucCo09
RF10: O sistema devera permitir o administrador manter Regides. UC10
RF11: O sistema devera permitir o administrador manter Municipios. UC11
RF12: O sistema devera permitir o administrador manter Tipos de UcCi2
Evento
RF13: O sistema deverd permitir o visitante manter as informaces de UC13
uma viagem no Facebook.
RF14: O sistema devera permitir o visitante pesquisar viagens. uC14
RF15: O sistema devera permitir o administrador manter Marca de UC15
moto
RF16: O sistema devera permitir o administrador manter Modelo de UC16

moto

Quadro 2 — Requisitos funcionais

3.2.2 — Requisitos ndo funcionais

O Quadro 3 lista os requisitos ndo funcionais previstos para o sistema.
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Requisitos Ndo Funcionais

RNFO1: O sistema devera utilizar banco de dados MySQL.

RNFO02: O sistema devera ser desenvolvido para plataforma web

RNFO03: O sistema serd implementado utilizando a tecnologia .NET.

RNFO04: A ferramenta deve ser acessivel via browser IE versao 7 ou superior.

RNFO5: A ferramenta deve se integrar ao framework OAuth para permitir 0 acesso ao sistema

através de login de outros sites.

RNFO06: O sistema deve possuir integragdo com o Facebook através de plugin existente para o

cadastro dos comentarios dos dias da viagem.

Quadro 3 — Requisitos ndo funcionais




3.2.3 Casos de uso
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Na Figura 8 pode-se verificar os casos do ator administrador. Sendo este responsavel

pelo cadastro de pais, regido, municipio, tipo de evento, marca e modelo de moto.

uc Casos de Uso: Adminis-tradnr/

UCO9 - Manter Pais

UCAD - Manter Regido

-

UC11 - Manter

Administra Municipic

UC42- Manter Tipo de
Evento

UC15 - Manter Marca

UC1E - Manter
Modelo

Figura 8 — Casos de uso do administrador

Na Figura 9 verifica-se os casos de uso referentes ao ator usuario. Além de efetuar o

login, o ator também mantém o seu perfil, cadastro de motos, viagens, participantes da

viagem, dias e eventos da viagem.
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uc Casos de Uso: Us-ua'ri-::-/l

UC01 - Manter Login

UC02 - Manter Perfil

UCO3E - Manter Moto

UCO4 - Manter
Viagem

Usuaric

UCDS - Manter
participantes da
viagem

UCDE - Manter dias da
viagem

UCOT - Manter
Eventos

Figura 9 — Casos de uso do usuario
A Figura 10 mostra os casos de uso do ator visitante: cadastrar comentarios,

compartilhar informacdes no Facebook e consultar as viagens.



uc Casos de Uso: Visitante /

Visitante

UCOS - Manter Comentarios

dos dias da viagem

UCA3 - Manter Informagoes
no Facebook

UC14 - Consultar

Viagem

Figura 10 — Casos de uso do visitante

3.2.4 Modelo entidade relacionamento
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Na Figura 11 verifica-se o Modelo Entidade Relacionamento (MER) da aplicacéo

desenvolvida com as entidades criadas assim como seus relacionamentos. O dicionario de

dados é apresentado no Apéndice B.
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dm MER .~

eventtype B

travelevent D

woolumns
*PK idbrand

name: V

+ Pl_travalevant(}

T =+ model =
travelday D scolumns

acolumns

region D «PKx»
+ PK_travelday(INTEGER)
woolumns
*PK idragi
name

doou

«PKsn _
+ PK_region(INTEGER) fravel =] S ——r

+  PH_moto(INTEGER)

city =

profile D

+ PK_profie(INTEGER)

Figura 11 — Modelo de entidade relacionamento

3.3 IMPLEMENTACAO

A seguir sdo mostradas as técnicas e ferramentas utilizadas para a implementacdo do
sistema, bem como o processo de implementagdo de cada etapa do sistema para web. Também é
nesta secdo que € apresentado o framework, e alguns componentes para interface utilizados neste
trabalho.
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3.3.1 Técnicas e ferramentas utilizadas

Para o desenvolvimento da aplicacdo, foi necessaria a utilizacdo de um ambiente de
desenvolvimento e um gerenciador de banco de dados (SGBD). O ambiente de
desenvolvimento escolhido para a implementagéo foi o Visual Studio 2010, por possibilitar o
desenvolvimento web, ser estavel e difundido ao redor do mundo. Também foi escolhido o
gerenciador de banco de dados MySQL por ser bastante utilizado em aplicacbes web e
também pela facilidade de encontrar hospedagens com suporte a esse SGBD.

Em conjunto com o ambiente de desenvolvimento, optou-se pelo modelo de
desenvolvimento ASP.NET e a linguagem C#. Tais tecnologias percentem ao framework
.NET. Optou-se pela arquitetura Web Forms do ASP.NET . A comunicacao entre as paginas
ASP.NET e o banco de dados MySQL ¢ feita através do ADO.NET. Segundo MSDN (2012),
“ADO.NET sdo vérias classes que exple servicos de acesso a dados para o programador
.NET. O ADO.NET fornece um rico conjunto de componentes para a criagdo de aplicagdes
distribuidas e compartilhamento de dados”.

As paginas ASP.NET mantém o codigo com a logica separado da parte visual em dois
arquivos com extensdes .aspx e .cs, quando se utiliza a linguagem C#. Para a interface foi
utilizado o recurso master page, que permite criar uma pagina padrdo. Esta pagina foi
herdada, de modo que alguns componentes como o campo de pesquisa, cabecalho com a logo
e 0 rodapé pudessem ser visualizados em qualquer pagina da aplicacdo sem a necessidade de
reescrever o cddigo, facilitando a sua manutencdo. A seguir o Quadro 6 exibe o cddigo de

interface da master page.



<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DID XHTML 1.0 Strict//EN"™
"http://www.w3.org/TR/xhtmll/DID/xhtmll-strict.ded™>
<html xmlns="http://www.w3.crg/199%/xhtml"™ xml:lang="en">
<head runat="server"»
<title></title>
<link href="~/3tyles/Site.c33™ rel="stylesheet"” type="text/cas"™ />
<asp:ContentPlaceHolder ID="HeadCcntent" runat="3erwver™>
</asp:ContentPlaceHolder>
</head>
<body>
<form runat="server" defaultbutton="btnSearch">
<div class="page">
<div class="header">
<div class="title">

<asp:Image runat="server" ImagelUrl="~/_Images/locgopequenc.png” />
</div>
<div class="lecginDisplay™>
<a3p:Label runat="server™ ID="1lblWelcocme" Text=""></asp:Label:>
<asp:LinkButton runat="server" ID="lnbLogout"” Text="Log Out”
CausesValidation="false" OnClick="lnbLogout_ Click"></asp:LinkButton>
<br />
<a3p:Panel ID="pnlLlecgin™ runat="server" DefaultButton="btnLogin™>
<a3p:ImageButton runat="server™ ID="btnIwitter" Text="Login Twitter"™
ImageUrl="~/Login/twitter_black.png”
PostBackUrl="~/Login/Twitter.aspx"” CausesValidation="false™ />
<a3p:ImageButton runat="server™ ID="btnFacebook"™ Text="Login Facebook™

<br />

ImagelUrl="~/Login/Black Facebook.png™ PostBackUrl="~/Login/Facebook.aspx™ /

<%@ Master Language="C#" AutoEventWireup="true" CodeFile="Site.master.cs™ Inherits="5iteMaster™ %>

Quadro 4 - Cadigo da interface master page

O Quadro 5 mostra o cddigo com a lI6gica da pagina master page.

protected void Page_Load(cbject sender, Ew irgs e)
{
if (HttpContext.Current.Session["idprofile™] == null)
{
Fo nticaticn.SignOut();
this.lnblogout.Visikle = false;
}
elae
{

if (HttpContext.Current.User.Identity.Iskuthenticated)
{
bool isUser = HttpContext.Current.User.IaInRole ("User™):

if (isUser)
this.NavigationMenu.Items.Add(

new Me

bool isAdmin = HotpContext.Current.User.IsInRole ("Rdministrator™);

if (iskdmin)
{

this.NavigationMenu.Items.Add(

new Me

this.NavigationMenu.Items.Add(

this.NavigationMenu.Items.Add(
new Menul

this.NavigationMenu.Items.Add(

this.NavigationMenu.Items.Rdd(

new Menultem("Pais", string.Empty, string.Empty, "~/Admin/Country.aspx™)):
1Item({"Regido™, string.Empty, string.Empty, "~/RZdmin/Regicn.aspx™)):
new ! 1Ttem({"Cidade™, atring.Empty, string.Empty, "~/Rdmin/City.aspx™)):

new ! 1{"Marca", string.Empty, string.Empty, "~/Admin/Brand.aspx"));

iItem("Perfil™, string.Empty, string.Empty, "~/Main/UsrProfile.aspx™)):

tem("Perfil”, atring.Empty, string.Empty, "~/Main/UsrPFrofile.aspx™));

Quadro 5 — Codigo com a logica dos menus na master page

framework em comum, sendo 0s principais:
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Os cadastros possuem de parametrizacdo possuem alguns elementos do .NET

a) updatepanel — O controle updatepanel do ASP.NET AJAX permite que vocé crie

aplicacbes web com uma interface mais interativa e amigavel com o usuério.

Usando este controle vocé pode atualizar partes selecionadas de uma péagina ao

invés de atualizar toda a pagina web usando um post back;
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b) formview — E utilizado para exibir um Gnico registro de uma fonte de dados e
possui recursos para exibicdo e edicdo dos valores vinculados bem como recursos
de formatacao;

c) gridview - Exibe os valores de uma fonte de dados em uma tabela onde cada coluna
representa um campo e cada linha representa um registro. O controle gridview
permite que vocé selecione, classifique e edite esses itens. H& também a
possibilidade de criar paginacao e ordenacdo com este controle;

d) validation controls — Responsaveis por validar os dados de acordo com regras
definidas e exibir mensagens de erro ao Usuario;

e) objectdatasource — Camada intermediaria que reconhece objetos de interface para
controles ligados a dados;

f) Campos — Responsaveis por receber as entradas do usuario.

Nos Quadros 6 e 7 mostra-se parte do codigo do cadastro de pais.

<asp:UpdatePanel runat="server"™ ID="updGrid"™ UpdateMode="Ccnditicnal™>
<ContentTemplate
<asp:GridvView
rungt="server”

Nemes="idcocuntry™
rting="Trus"
AllowPaging="True" consslectedindexchanged="grdMain_ SelectedIndexChanged”
CellPadding="4" ForeColor="4333333" GridlLines="Ncne" Width="&00px"
>
<AlternatingRowStyle BackColor="White™ ForeColor="#284775" />
<Columns>
<a3p:CommandField ButtonIype="Image" ShowSelectButton="true"
SelectImagelrl="~/_Images/spanner20x20.png”
HeaderStyle-Width="100px"™ ItemStyle-Horizontallilign="Center™ />
<asp:BoundField HeaderText="ID" DataField="idcountry"
SortExpression="idcountry”™ Visikle="false"™ />
<asp:BoundField HeaderText="Ncme™ DataField="name"™ ScrtExpressicn="name" />
</Columns>
<EditRowStyle BackColor="#49399993" />
<FooterStyle BackCol -
<HeaderStyle Backlol f>
<PagerStyle BackColor="#284775" ForeColor="White" HorizontalAlign="Center"™ />
<RowStyle BackColor="#F7F&F3" ForeColor="#333333" />
<SelectedRowStyle Backlolor="#E2DED&" Font-Bold="True™ ForeColor="#333333" />
<SortedhscendingCellStyle BackColor="fE9ETE2™ />
<SortediscendingHeaderStyle BackColor="#506CAC" />
<SortedDescendingCellStyle BackColor="#FFFDFE™ />
<SortedDeacendingHeaderStyle Backlolor="#6FSDRE" />
</asp:Gridview>

Quadro 6 — Codigo da interface do cadastro pais
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protected veoid btnInsert Click(ckbject sender, Eventirgs )

{
this.frvMain.InsertItem(falae);
TextBox txtName = (TextBox)this.frvMain.FindContreol ("txtName");
txtName.Text = string.Empty:
thiz.frvMain.ChangeMode (FornViewMode ., Insert)
this.grdMain.DataBind () ;|

this.udpFrv.Update ()
thisz.updGrid.Update():
1

protected veold btnSearch Click(ckject sender, Eventirgs )
{
this.grdMain.DataBind():

thiz.updGrid.Update();
}

protected void objGrid Selecting(cbject aender, ObjectDataSourceSelectingEventiArgs e)
{

e.InputParameters["name"] = ((TextBox)this.frvMain.FindContrel ("txtName"™)) .Text;
}
protected void objForm Selecting(cbject sender, CbjectDataSourceSelectingEventirgs e)

{
if ({'string.IsHullOrEmpty {{{Hidd
e.InputParametera["id"] = (({Hi

eld)this.frvMain.FindControl ("hidId"™)).Value))
ield)thig.frvMain.FindContrel {("hidId™)) .Value;

Quadro 7 — Codigo com a logica do cadastro pais

Além das tecnologias descritas, para a interface foram utilizadas linguagens de estilo
(CSS), linguagem Javascript para a programacao do lado cliente e HTML para a apresentacéo
da pagina.

A visualizacdo de imagens foi implementada através do plugin Lightbox versdo 2.
Com esse plugin é possivel exibir ao usuario as imagens sem a necessidade de sair da pagina
gue esta sendo navegada, trazendo uma navegacao mais rica e amigavel.

A seguranca da aplicacdo € garantida por um recurso do .NET framework denominada
Forms Authentication, que mantém as informacdes de autenticacdo criptografadas
armazenadas em um cookie, inibindo usuérios ndo autenticados de acessarem determinadas
paginas. O Quadro 8 mostra o arquivo de configuracdo da aplicacdo, sendo que
administradores tem acesso a todos os diretdrios, todos usuarios possuem acesso ao diretdrio
Login, e apenas os usuarios com perfil de usuario e administrador possuem acesso ao diretorio

Main.
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<3YStEm.web>
<compilation debug="true" targetFramework="4.0">
<assemblies>
<add assembly="S5ystem.Web.Abatractions, Version=4.0.0.0, Culture=neutral, PublicKeyToken=31BF3856AD364E35™/>
</assemblies>
</compilation>
<authentication mode="
«forms logint

Forms">
/Default.aspx™ name=".RASPXFORMSRUTH"
timeout="2880" defaultUrl="~/Main/UsrProfile.aspx"/>
</authentication>
</ayste
<locati ="Admin">
<ay.

ization>

roles="Rdministrater"/>
<deny usera="*"/>»
</authorization>

</system.web>

</location>

path="Login">

Web>

<syste:

</location>
<location path="Main™>

</authorization>

Quadro 8 — Arquivo de configuragdo com defini¢es de seguranca
Outro framework utilizado na implentacdo foi o OAuth. Sua finalidade é permitir que o
usuario efetue login através de outros sites como o Facebook e Twitter. A seguir, 0 Quadro 9

demonstra o codigo responsavel por autenticar usuérios com a conta do Facebook.

public partial class Facebook @ Syatem.Web.UI.Page
{

private atatic readonly FacebockClient client = new Fa

{
ClientIdentifier = C ager.hAppSettings ["faceboockRppID™],
Client3Secret = Conf -BppSettings["facebookippSecret™],
}i
protected void Page_Load(cbject sender, EventiZrgs e)
{
IZuthorizaticnState authorization = client.ProcessUserButhorizaticon()
if (authorization == null)
{
client.RequestUseriuthorization();
}
elae
{
var reguest = WebRegquest.Create("https://graph.facebock.com/meaccess_token=" +
Uri.EscapeDataString{autheorization.hccessToken));
using (var response = regquest.GetResponse())
{
u3zing (var respocn3eStream = response.GetResponaeStream())
{
var graph = FacebookGraph.Deserialize {responseStream);
//this.nameLabel.Text E ility.HtmlEncode (graph.Name) »
CormonClass common = new CommeonClasa():
cormen . AuthenticatelUsers (graph.Name, string.Empty, atring.Empty,
braph.ld.IoString{J , Atring.Empty, string.Empty):
1
1
}

Quadro 9 — Autenticagdo através de conta do Facebook

3.3.2 Operacionalidade da implementacéo

Nesta subsecdo sdo apresentadas as telas do aplicativo e trechos de codigo relevantes.

A aplicacdo possue trés perfis de usuario: administrador, usuario e visitante. Sera utilizado o



perfil de administrador para demonstrar as funcionalidades do aplicativo.

para pesquisa e opcdes para login, conforme exibido na Figura 12.

pescuss [ R

SEJA BEM-VINDO AO Loucos POR MOTO, UM SITE DIFERENTE DE TODOS OS QUE VOCE JA VIU.
AQUI VOCE PODE COMPARTILHAR SUAS VIAGENS, BUSCAR INFORMAGOES E MUITO MAIS. APROVEITE!

Blumenau - Santiago Curitiba - Montevideo Rota Transiberiana

&h—u—d»;

Ushuaia 2013 Viagem 2 viagem Rodeio2

Viagem 2 Viagem Outubro Viagem Out 2

Pagina: 1 2 3

Figura 12 — P4gina inicial
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Ao acessar a aplicacdo, a pagina inicial exibe as ultimas viagens cadastradas, campo

A autenticagdo no sistema pode ser feita através de qualquer tela disponivel para

usuarios nao autenticados, na secao de login. O login pode ser realizado de trés formas:

a) login com conta da aplicacdo: o usudrio deve criar um perfil com e-mail e senha.

Ap0s esta etapa, 0 usuario pode entrar no sistema informando os seus dados de

acesso. Caso o0 usudrio ou senha sejam invalidos, o sistema apresenta uma

mensagem de erro ao usuario;

b) login pelo Facebook: para usuarios que possuam uma conta no Facebook nédo é

necessaria a criacdo de um novo perfil na aplicacdo. Para efetuar o login basta o
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usuario clicar no icone do Facebook e informar os seus dados de acesso, conforme

Figura 13;

€« C | B nttpsy//www.facebook.com/login.php?api_key=271431802954823&skip_api_login=1&display=page&can “f:r‘

facebook

Sign Up  Connect and share with the people in your life.

Facebook Login
Log in to use your Facebook account with Traveler _faggiani.

Email or Phone:

Password:
[ Keep me logged in
m or Sign up for Facebook
Forgot your password?
Portugués (Brasil) English (US) Espafiol Francais (France) Deutsch Italiano auu=l =T £ I0(FE) Bx#E ..
Facebook © 2012 Mabile - Find Friends - Badges - People * Pages - Apps - Games - Music - About - Create an Ad - Create a Page - Developers * Careers - Privacy

Figura 13 — Acesso através de conta do Facebook
c) login pelo Twitter: O acesso através do Twitter € semelhante ao acesso do
Facebook. Para utilizar essa forma de acesso, o usuario deve clicar no icone do

Twitter e informar seus dados de acesso, conforme Figura 14.

<« C [} twitter.com/oauth/authenticate?oauth_token=2fUC170t7XiANgNKNN JluJoyuISDf‘?f‘g T

Vocé pode usar sua conta do Twitter para entrar em outros sites e servigos.
Acessando por aqui. vocé pode usar traveler_faggiani sem compartilhar sua senha do Twitter.

Authorize traveler_faggiani to @
use your account? ;”M/,j

traveler_faggiani

Este aplicativo podera:
www |EIUI3EISDEI[FI’1EI1EI com

« Ler Tweeis do seu historico.

N project traveler
« \ier guem voce segue

[Nome de usurio ou e-mail

Senha

[T Lembrar-me - Esqueceu sua senha?

m Cancelar

Este aplicativo ndo pedera

« Sequir novas pessoas

« Atualizar seu perfil.

« Enviar Tweets para vocé

« Acessar suas mensagens diretas
« Ver a sua senha do Twitier

Figura 14 — Acesso através de conta do Twitter
Para os acessos feitos através de Facebook e Twitter, um novo perfil é criado na

primeira vez em que O uUsuario acessa 0 site. A autenticacdo dos acessos, assim como
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mensagens de usuario e senha invalidos, ficam sobre reponsabilidade do Facebook e Twitter,
respectivamente.

Foi necessaria a criacdo de apps internas no Twitter e Facebook para que fosse gerada
um id de aplicacdo e uma chave. Nestas apps sdo definidas algumas configuraces como: logo
da aplicacdo, endereco a exibir, entre outros. As apps também disponibilizam estatisticas de
acesso.

Uma vez que o usuario esteja identificado e autenticado, a aplicacdo verifica se o
usuario € um administrador. O menu para os administradores do sistema é completo,

conforme mostra a Figura 15.

Bem Vindo Jo3o da Silva Log Out

pescucs [

Home Perfil Pais Regido Cidade Marca Modelo Tipos de Evento

SEJA BEM-VINDO AO Loucos POR MOTO, UM SITE DIFERENTE DE TODOS OS QUE VOCE JA VIU.
AQUI VOCE PODE COMPARTILHAR SUAS VIAGENS, BUSCAR INFORMAGOES E MUITO MAIS. APROVEITE!

Blumenau - Santiago Curitiba - Montevideo Rota Transiberiana

Figura 15 — Menu dos administradores
Os usuarios convencionais, por sua vez, tém acesso restrito. Visualizam apenas a
pagina home e o seu perfil, onde se encontram as suas viagens, viagens compartilhadas e

demais opcOes. A Figura 16 exibe o menu visualizado pelos usuarios.

Bem Vindo ljfaggiani Log Out

pesqu I

Home Perfil

Figura 16 — Menu dos usuérios
Usuarios ndo autenticados s&o considerados visitantes. Possuem acesso a pagina inicial
da aplicagdo, podem pesquisar viagens e visualizar as informagdes cadastradas.
A parametrizacdo do sistema deve ser realizada pelos administradores. O cadastro de
paises, regides e cidades serdo utilizados posteriormente pelos usuarios na criacdo de suas

viagens. A Figura 17 exibe o cadastro de cidade.
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localhost 21853/ Pratcals. % \ — —— T— =10

= C [ localhost 21853/Prat ty.aspx Xy —

LLLLL

Abare Bahia

Figura 17 — Cadastro de cidad

ras

A N

Os administradores também sdo responsaveis por cadastrar as marcas e modelos de
motos. Com base nessas informacdes os usuarios poderdo cadastrar as suas motos. Neste
cadastro o modelo € associado a uma marca, cadastrada previamente pelo administrador,

conforme exibe a Figura 18.

Bem Vindo Jodo da Silva Log Out

pescuic [ W

Home Perfil Pais Regido Cidade Marca Modelo Tipos de Evento

Marca <Selecione> E

Modelo

Marca Modelo
, Harley Davidson 1200 Custom
v Harley Davidson 883 Roadster
' Honda G123

Figura 18 — Cadastro de modelo de moto
O cadastro de tipo de evento é essencial para que os usuérios cadastrem informagoes
relevantes nas viagens. Postos de gasolina, hotéis, restaurantes e estradas sdo exemplos de

eventos que devem ser cadastrados, conforme exibe a Figura 19.
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Bem Vindo Jodo da Silva Log Out

Home Perfil Pais Regiso Cidade Marca Modelo Tipos de Evento
Tipo de Evento l:l
Lt

Ve Bar

e Estrada

4 Hotel

e Local

I Museu

e Passei por

! Ponto Turistico

Figura 19 — Cadastro de tipos de eventos
Ap0s a parametrizacdo 0s usuarios podem cadastrar suas viagens. A Figura 20 exibe a
tela de criagdo das viagens, com os principais dados como titulo, data inicial e final, cidade de

origem e destino, descricdo e a foto da viagem, que sera exibida na pagina home.

Bem Vindo [jfaggiani Log Out

Nova VIAGEM
Titulo l:l
Data Tnicial
Data Final
Cidade de Origem [.ggalacione>

Cidade de Destino

<l ma

<Selecione>

Descricdo

4

Foto da Viagem Escolher arquivo | Menhum arquive selecionado
Cancelar

Figura 20 — Criagdo da viagem
A proxima etapa é o cadastro dos dias da viagem. Os dias da viagem devem estar entre
0 periodo de inicio e fim da viagem. Nos dias da viagem sdo cadastradas descricdo e uma
foto, conforme mostra a Figura 21.

Bem Vindo Joéo da Silva Log Out

Home Perfil Pais Regido Cidade Marca Modelo Tipos de Evento

Dia H
Foto do Dia | Escolher arquive | Nenhum arquivo selecionado

Descrigdo

Salvar | Cancelar

Figura 21 — Criacdo dos dias da viagem
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Dentro dos dias da viagem s&o cadastrados os eventos. Estes séo associados a um tipo
de evento e a uma cidade, previamente cadastrado por um administrador. Nos eventos é

informada a distancia atual percorrida e uma descri¢do, conforme é mostrado na Figura 22.

Bem Vindo JoZo da Silva Log Out

Regido Cidade Marca Modelo Tipos de Evento

Km
Cidade <Selecione> [=]
Evento <Selecione>

Descrigdo

comentario
)

Cancelar

Figura 22 — Criag&o dos eventos
O criador da viagem pode adicionar participantes, desta forma, a viagem pode ser

mantida por qualquer pessoa associada. A Figura 23 exibe a tela para incluséo ou excluséo de
participantes.

Bem Vindo Jodo d.

Pesquisa

Home Perfil Pais Regido Cidade Marca Maodelo Tipos de Evento

Nome

E-Mail

MOTOCICLISTAS PARTICIPANTES
Nome E-Mail Nome E-Mail
n C\gus arl g n Jonathan Paul Salomon <<
Krischnegg
n helcio_lenz Y n MNatan Lothério <<

n Jodo da Silva Jjoao@gmail.com > n rionbr <<g

Figura 23 — Participantes da viagem

A pégina de perfil exibe as viagens do usuério, viagens compartilhadas, além de dados
pessoais como foto, e-mail e nome. E também através desta tela que o usuério visualiza as
suas motos, conforme demostrado na Figura 24.
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Bem Vindo [jfaggiani Log Out

Home Perfil
Nome lffaggiani
Email Ifaggiani@gmail.com
Escolher arquivo | Menhum arquivo selecionado
Motos
Marca Modelo Ano Foto
Harley Davidson 1200 Custom 1999 a®
Adicionar Matos
MINHAS VIAGENS
Titulo Data Inicial Data Final Situagio Foto
¥
Rio de Janeiro - Manaus Rio de Janeiro - Manaus 07/11/2012 21/11/2012 Publicagio “
.
Superando os Andes Superanda os Andes 13/11/2012 15/11/2012 Publicacdo
Serra do Rio do Rastro Serra do Rio do Rastro 01/11/2012 05/11/2012 Publicagio .
VIaGENS COMPARTILHADAS
Titulo Data Inicial Data Final Situacio Foto
Blumenau - Santiago Blumenau - Santiago 11/09/2012 18/09/2012 Publicagio H

Figura 24 — Pagina do perfil
Usuarios autenticados no sistema com conta do Facebook tém a possibilidade de
cadastrar comentarios. Os comentarios podem ser exibidos em sua conta no proprio
Facebook, dependendo de suas configuracdes de privacidade.
Todas as informagfes cadastradas podem ser pesquisadas por qualquer palavra chave.
O Quadro 10 exibe o codigo da consulta SQL executada no banco de dados.
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er str = new StringBuilder(

@"SELECT DISTINCT travel.idtravel, travel.title, travel.initdate, travel.enddate, travel.description, profilz.name createdby
FROM travel

yoountry s_coumtry

,region s_region

JCity 5_gity

Joountry d_country

yregion d region

Joity d_city
JCity event_city
Joventtyps

ytravelprofmoto
WHERE travel source city = s_city dideity
AND s_city.idregion = s_repion.idregion
BND s_city.idcountry = s_country.idcountry
BND travel.destination_city = d_city.idcity
AND d_city.idregion = d_region.idregion
BND d_city.idcountry = d_country.idcountry
END travel ideravel = travelday idtravel
AND travelday.idtravelday = travelevent.idtravelday
EHD eventtype.ideventtype = travelevent.ideventtype
BND travelevent.idcity = event_city.idcity
EHD travel_idprofile = profile idprofile
END {UPPER{s_city.name) LIKE UPPER{fsrc)
OR UPPER({s_region.name) LIKE UPPER(@src)
OR UPPER(s_country.name) LIKE UPPER{@src)
OR UPPER({d_city_name) LIKE UPPER(gsrc)
OR UPPER(d_region.name) LIKE UPPER(fsrc)
OR UPPER(d_country.name) LIKE UPPER{@src)
OR UPPER(=vent_city.name) LIKE UPPER|@src)
OR UPPER(mventtype.name) LIKE UPPER{@src)
OR UPPER(travalday.description) LIKE UPPER(@src)
OR UPPER(travelevent.conment) LIKE UFPER(@src)
OR UPPER{travelsvent.description) LIKE UPPER{@src)
OR UPPER[travel.description) LIKE UPFER(@src)
OR UPPER(travel title) LIKE UFPER(gsrc)
OR UPPER(profils.name) LIKE UPPER|fsrc)
OR UPPER(profila.enail) LIKE UPPER{gsrc)
OR EXISTS
{SELECT 1
FROM travelprofmoto,
profile part
WHERE travelprofmoto.idtravel = travel.idtravel
EHD travelprofmoto.idprofile = part.idprofile
ZND (UPPER{part.name) LIKE UPPER(@src)
0R UPPER{part.email} LIKE UPPER(dsrc))

!

Quadro 10 — Cddigo da consulta
Como resultado, sdo exibidas as viagens que contém a palavra chave buscada. Ao

final, a viagem pode ser visualizada pelos usuérios, conforme Figura 25.

Criar Viagem Adicionar Dia
21/11/2012

SErrA DO RI0 DO RASTRO Editar

Editar Editar 0 km --> Blumenau--» Estrada--» BR-470: Estrada com muito

F movimento de caminhGes e sem pista dupla. Merece atengdo redobrada
Editar 40 km --» Rodeio--» Restaurante--» Vale das Trutas: Vale muito a
pena conhecer. Lugar tranquilo com trutas criadas no préprio local.
Editar 140 km --> Petroldndia--» Hotel--> Pontal do Lago: Hotel com
Gtimo médio R$150,00, mas o café da manha colonial vale muito a pena.

Add a comment...
Inicio 21/11/2012

Pm 20

Criado por Jodo da Silva

Warning: hutp:finvalid.invalid/ListTravelDetsits 2spi?32 s unreachable,

PARTICIPANTES

B3 Facsbook secial phgin

n 22/11/2012
. . Diomar Faggiani Editar

Editar 250 km --» Urubici--» Estrada--> Serra do Rio do Rastro: Estrada
em perfeitas condigGes. Mas o principal é o visual, simplesmente incrivel.
Editar 280 km --> Urubici--> Bar--> Moe: Otimo bar estilo pub inglés.

Figura 25 — Pagina de exibicdo da viagem
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Todos os dados da viagem podem ser editados ou excluidos pelo criador da viagem ou
qualquer de seus participantes.

3.4 RESULTADOS E DISCUSSAO

A construcdo da aplicagio no formato de uma rede social digital para o
compartilhamento de informac@es sobre viagens de moto foi concluida com sucesso.

O trabalho de Dallacorte (2010) é de um segmento diferente do projeto desenvolvido,
aborda a conscientizacdo ambiental, porém dentro das redes sociais digitais e web 2.0,
conforme o presente trabalho. O grande diferencial da aplicagdo aqui desenvolvida é a
integracdo para permitir o acesso de usuérios do Facebook e Twitter.

O site Viagemdemoto.com (2012) tem o mesmo foco da aplicacdo desenvolvida em
relacdo a moto viagem e conta com uma grande base de dados onde os motociclistas podem
encontrar informacdo sobre diversos destinos. A principal vantagem do presente trabalho é
permitir que os proprios motociclistas adicionem contetdo, diferentemente do site Viagem de
Moto, onde apenas os administradores tem esse papel.

Como resultado, foi constatado pelos idealizadores do projeto, que a aplicacdo facilita
a tarefa dos motociclistas de criar um roteiro de viagem prévio por organizar as informacGes
de forma estruturada e permitir a pesquisa por todo o contetdo. Dessa maneira, 0 motociclista
ndo fica limitado a realizar a pesquisa com base em uma cidade de destino, podendo consultar
0s principais pontos de interesse de qualquer cidade do trajeto. Outra funcionalidade que teve
uma avaliacdo positiva foi o compartilhamento da viagem, por permitir que o trabalho de

cadastramento da viagem, dias da viagem e eventos seja dividido entre 0s seus integrantes.
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4 CONCLUSOES

Neste trabalho foi proposta a criacdo de uma aplicacdo no formato de rede social
digital para o compartilhamento de viagens de moto. O objetivo final é possibilitar o
compartilhamento dessas informac6es em um local préprio para esse fim.

Os motociclistas podem cadastrar informacdes sobre as suas viagens na aplicagéo,
através de imagens e textos. A aplicacdo possibilita a pesquisa das informac6es cadastradas e
possue integracdo com outras redes sociais digitais existentes, como o Facebook e Twitter.
Desta forma, pode-se dizer que todos 0s objetivos especificos foram alcancados.

Como principal dificuldade pode-se destacar a diferenca das aplicagdes no formato de
redes sociais digitais em relacdo aos sistemas normalmente encontrados na academia e no
mercado de Tecnologia da Informacéo (TI), como sistemas Enterprise Resource Planning
(ERP), Customer Relationship Management (CRM), entre outros. Diferentemente de um
ERP, por exemplo, ndo h& treinamento para que 0s usuarios utilizem o sistema, de modo que
0s processos de cadastro e pesquisa devem ser de facil utilizacdo e imediatamente discerniveis
nas redes sociais digitais. Outra diferenca encontra-se na parte estética da aplicacdo aqui
desenvolvida em relagdo aos modelos de sistemas convencionais, por sua importancia em
atrair novos usuarios para a rede.

A utilizacdo da plataforma .NET mostrou-se adequada para o desenvolvimento da
aplicacdo, por trazer agilidade no processo de desenvolvimento de software. Por possuir um
grande numero de usuarios que utilizam esta plataforma, a web se tornou o principal veiculo
para a busca de solucGes para os obstaculos encontrados.

Conclui-se com a realizacdo do presente trabalho o aumento dos conhecimentos sobre
aplicactes web em conjunto com a tecnologia .NET. O estudo realizado sobre redes sociais
digitais e o desenvolvimento da aplicagdo aqui descrita permitem que novas aplicagdes sejam

criadas neste formato.

4.1 EXTENSOES

Nesta se¢do séo apresentadas sugestdes de extensdes e modificacOes para este trabalho,

que estdo descritas a seguir:
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a) integrar a aplicacdo ao Google Maps, de modo que o usuario possa cadastrar 0s
locais da viagem apenas clicando no mapa. Com esta integragdo o administrador
ndo teria a necessidade de parametrizar os paises, regides e cidades, como ¢ feito
atualmente;

b) desenvolver a busca com a utilizagdo um motor de busca integrado;

c) criar aplicativo nativo para smartphones para que os motociclistas possam acessar

0 sistema pelo mobile.
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APENDICE A - Descricéo dos Casos de Uso

Este Apéndice apresenta as descri¢cdes dos casos de uso.

No Quadro 11 tem-se o caso de uso “Efetuar login”.

Caso de uso — Efetuar login.

Ator: Usuério.

Objetivo: Permitir ao usudrio acesso a utilizagéo do sistema.
Pré-condicBes: Usudario possuir conta na aplicacdo, no Facebook ou Twitter.

Cenario principal:
1. Usuario acessa a aplicagéo.
2. Usuério escolhe a forma de acesso.
3. Usuério efetua login.
4. Sistema verifica se usuario ja possue perfil.
5. Sistema cria perfil caso usuario ndo possua perfil.

Cenério alternativo:
1. No passo 2 usuério escolhe acessar a aplicacéo atraves de conta propria.
2. Usuario digita e-mail e senha.
3. Sistema valida os dados.
4. Retorna para 0 passo 3.

Cenério alternativo:
1. No passo 2 usudrio escolhe acessar a aplicacdo através de conta do Facebook.
2. Sistema redireciona o usudrio para a pagina de login do Facebook.
3. Usuario digita seus dados de acesso.
4. Facebook valida os dados de acesso.
5. Retorna para 0 passo 3.

Cenario alternativo:
1. No passo 2 usudrio escolhe acessar a aplicacdo através de conta do Twitter.
2. Sistema redireciona o usudrio para a pagina de login do Twitter.
3. Usuario digita seus dados de acesso.
4. Twitter valida os dados.
5. Retorna para o passo 3.

Quadro 11 — Caso de uso Efetuar login

No Quadro 12 verifica-se o caso de uso “Manter viagem”.

Caso de uso: Manter viagem.

Ator: Usuério.

Objetivo: Permitir ao usuério criar, editar e excluir viagens.

Pré-condicdo: O usuario deve estar autenticado no sistema.

Pré-condicdo: O administrador deve parametrizar o sistema.

Cenério principal:
1. Sistema exibe as viagens.
2. Usuario seleciona uma viagem.
3. Sistema exibe a viagem com informag6es sobre os dias e eventos ocorridos.
4. Usuario seleciona uma opgao ou encerra o caso de uso.

Cenario alternativo:
1. No passo 4 o usudrio seleciona Criar viagem.
2. Usuério informa os dados da viagem.
3. Sistema valida os dados informados.
4. Sistema salva dados da viagem.
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Cenario alternativo:

No passo 4 o sistema verifica se 0 usuario é o criador da viagem ou um dos participantes.
Usuario seleciona Editar viagem.

Usuario altera os dados da Viagem.

Usuério clica em Salvar.

Sistema valida informacdes.

Sistema grava as alteracdes.

ook whpE

Cenario alternativo:
1. No passo 4 sistema valida que o usuario é o criador da viagem.
2. Usuério seleciona excluir viagem.
3. Sistema excluir as informagdes da viagem.

Quadro 12 — Caso de uso Manter viagem

No Quadro 13 tem-se 0 caso de uso “Manter dias da viagem”.

Caso de uso: Manter dias da viagem.

Ator: Usuério.

Obijetivo: Permite cadastrar os dias da viagem, assim como alterar ou excluir as informagdes.
Pré-condicdo: O usuario deve cadastrar a viagem.

Cenario principal:
1. Sistema exibe a viagem selecionada.
2. Usuario escolhe uma das opcGes ou encerra o caso de uso.

Cenério alternativo:
1. No passo 2 sistema verifica se 0 usuério é o criador ou um dos participantes da viagem.
2. Usuario seleciona “Adicionar dia”.
3. Usuério informa as informagdes do dia da viagem.
4. Sistema valida os dados.
5. Sistema grava as informagdes.

Cendrio alternativo:
1. No passo 2 sistema verifica se 0 usudrio é o criador ou um dos participantes da viagem.
2. Usudrio seleciona “Editar”.
3. Usuério altera os dados do dia da viagem.
4. Sistema valida os dados.
5. Sistema grava as informagoes.

Cenério alternativo:
1. No passo 2 sistema verifica se 0 usudrio é o criador da viagem.
2. Usuario selecionar “Excluir”.
3. Sistema exclui as informac6es do dia da viagem.

Quadro 13 — Caso de uso Manter dias da viagem

No Quadro 14 verifica-se o caso de uso “Consultar viagem’.

Caso de uso: Consultar viagem.

Ator: Visitante.

Obijetivo: Permite consultar as viagens informando qualquer texto para busca. Como resultados, séo listadas as
viagens que possuam a palavra-chave pesquisada.

Cenério principal:
1. Usuario digita palavra-chave.
2. Sistema busca alguma viagem que possua a palavra-chave pesquisada em um dos itens abaixo:
a. titulo da viagem;
b. descrigdo da viagem;
c. descri¢do do dia da viagem;
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descricdo do evento;

comentario do evento;

cidade de origem;

regido de origem;

pais de origem;

cidade de destino;

regido de destino;

pais de destino;

cidade do evento;
. nome do criador;

e-mail do criador;

0. participante da viagem que contenha .

3. Sistema lista viagens e encerra caso de uso.

S3—xT T Se@ohoo

Quadro 14 — Caso de uso Consultar viagem
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APENDICE B - Dicionario de Dados

Este Apéndice apresenta o dicionario de dados de tabelas do sistema, e visa fornecer
uma breve descricdo das tabelas e seus respectivos campos. O campo do tipo “int” representa
valores numéricos. O tipo “datetime” serve para armazenar datas, 0s tipos “varchar”, “char” e

“text” representam uma sequéncia de letras ou palavras e o tipo “longblob” ¢ utilizado para

drmazenar as imagens.

O Quadro 15 apresenta o dicionario de dados da tabela “brand”.

Tabela: brand

Coluna Tipo Descricao
idbrand int Chave priméria representa o id da marca
name varchar Nome da marca

Quadro 15 — Dicionério de dados da tabela brand

O Quadro 16 apresenta o dicionario de dados da tabela “city”.

Tabela: city

Coluna Tipo Descricao

Idcity int Chave priméria representa o id da cidade

Name varchar Nome da cidade

Idregion int Chave estrangeira para associagcdo com a regido
Idcountry int Chave estrangeira para associa¢do com o pais

Quadro 16 — Dicionério de dados da tabela city
O Quadro 17 apresenta o dicionario de dados da tabela “country”.

Tabela: country

Coluna Tipo Descrigdo
idcountry int Chave priméaria representa o id do pais
name varchar Nome do pais

Quadro 17 - Dicionério de dados da tabela country
O Quadro 18 apresenta o dicionario de dados da tabela “eventtype”.

Tabela: eventtype

Coluna Tipo Descricao
ideventtype int Chave priméria representa o id do tipo de evento
name varchar Nome do tipo de evento

Quadro 18 - Dicionério de dados da tabela eventtype
O Quadro 19 apresenta o dicionario de dados da tabela “model”.
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Tabela: model

Coluna Tipo Descricao

idmodel int Chave priméaria representa o id do modelo da moto
name varchar Nome do modelo da moto

Quadro 19 - Dicionario de dados da tabela model
O Quadro 20 apresenta o dicionario de dados da tabela “moto”.

Tabela: moto

Coluna Tipo Descricao

idmoto int Chave priméria representa o id da moto do usuério

year varchar Ano da moto

photo longblob Foto da moto

idmodel int Chave estrangeira para associagdo com o modelo de
moto

idprofile int Change estrangeira para associagdo com o perfil de

usuario

Quadro 20 - Dicionério de dados da tabela moto
O Quadro 21 apresenta o dicionario de dados da tabela “profile”.

Tabela: profile

Coluna Tipo Descricao

Idprofile int Chave priméria representa o id do perfil do usuario
name varchar Nome do usuario

email varchar E-mail do usuario

facebook varchar Id da conta de Facebook do usuario

twitter varchar Id da conta do Twitter do usuério

admin varchar Flag que representa usuario administrador
password varchar Senha do usuério

photo longblob Foto do usuério

status char Status do usuério

Quadro 21 - Dicionario de dados da tabela profile
O Quadro 22 apresenta o dicionario de dados da tabela “region”.

Tabela: region

Coluna Tipo Descricao
idregion int Chave primaria representa o id da regido
name varchar Nome da regido
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idcountry

int

Chave estrangeira para associa¢do com pais

Quadro 22 - Dicionério de dados da tabela region
O Quadro 23 apresenta o dicionario de dados da tabela “travel”.

Tabela: travel

Coluna Tipo Descricao

idtravel int Chave priméria representa o id da viagem

title varchar Titulo da viagem

initdate datetime Data de inicio da viagem

enddate datetime Data de término da viagem

situation char Situacdo da viagem

photo longblob Foto da viagem

idprofile int Chave estrangeira para associagdo com o criador da
viagem

source_city int Chave estrangeira para associagdo com a cidade de
origem

destination_city | int Chave estrangeira para associagdo com a cidade de
destino

description text Descricdo da viagem

status char Status da viagem

Quadro 23 - Dicionério de dados da tabela travel
O Quadro 24 apresenta o dicionario de dados da tabela “travelday”.

Tabela: travelday

Coluna Tipo Descricao

idtravelday int Chave priméria representa o id do dia da viagem
day datetime Dia da viagem

photo longblob Foto do dia da viagem

idtravel int Chave estrangeira para associa¢cdo com a viagem
description text Descricdo do dia da viagem

Quadro 24 - Dicionéario de dados da tabela travelday
O Quadro 25 apresenta o dicionario de dados da tabela travelevent.

Tabela: travelevent

Coluna

Tipo

Descricao

idtravelevent

int

Chave priméria representa o id do evento do dia da

viagem
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description varchar Descrigéo do evento

comment text Comentario do evento

idtravelday int Chave estrangeira para associacao com o dia da viagem

ideventtype int Chave estrangeira para associagdo com o tipo de evento

idcity int Chave estrangeira para associacdo com a cidade do
evento

pedometer int Distancia atual em km onde ocorreu o evento

Quadro 25 - Dicionério de dados da tabela travelevent
O Quadro 26 apresenta o dicionario de dados da tabela “travelprofmoto”.

Tabela: travelprofmoto

Coluna Tipo Descricao

idtravelprofmoto | int Chave priméria representa o id da tabela de associacdo
entre a viagem e o0s participantes

idtravel int Chave estrangeira para associacdo com a viagem

idprofile int Chave estrangeira para associacao com o perfil

Quadro 26 - Dicionario de dados da tabela travelprofmoto




